Vseobecné obchodné podmienky

pre uverejnovanie inzercie spolo¢nostou
OUR MEDIA SR a. s.
(platné od 1. jula 2020)

I. Predmet Gpravy

1.1. Predmetom upravy VSeobecnych obchodnych podmienok (dalej len VOP) su vztahy medzi vydavatelom a objednavatefom, ktoré vznikajd pri uverejfiovani
inzercie v tlaCenych a elektronickych médiach, ktoré vydava alebo spravuje spoloénost OUR MEDIA SR a. s., so sidlom v Bratislave, Trnavska cesta 39/A, ICO:
51 267 055 (dalej len vydavatel).

1.2. Obchodné podmienky su vSeobecné a platia pre kazdu pravnicku a fyzickd osobu, ktora vo vlastnom mene a na vlastny ucet objednava uverejnenie
inzercie v zmysle bodu 1.1. alebo pravnicku osobu, ktora sprostredkuiva alebo zabezpecuje uverejnenie inzercie v zmysle bodu 1.1. pre tretiu osobu.
Ustanovenia tychto VOP sa vztahuju tiez na fyzickd osobu, ktora objednava uverejnenie inzercie v mene alebo na Gcet inej fyzickej osoby (dalej len
objednavatel).

1.3. Upravu vztahov medzi vydavatelom a objednavatelom, odli$nu od tychto VOP, mdZe upravit Zmluva o spolupraci pri uverejfiovani inzercie alebo Zmluva o
vyhotoveni plo3nej inzercie.

Il. VSeobecné ustanovenia

2.1. Uverejiiovanie inzercie prebieha na zaklade pisomnej objednavky zadanej/vystavenej objednavatefom, ktora musi obsahovat vsSetky udaje nevyhnutné pre
riadne uverejnenie inzercie, najma: . L.

a) obchodné meno objednavatela, bankové spojenie, Cislo uctu, ICO, DIC, IC DPH a presnu adresu sidla objednavatela, na ktori bude vydavatel posielat
faktiru za uverejnenie inzercie, pripadne oznacenie koreSpondencnej adresy, na ktoru bude vydavatel zasielat faktiru,

b) v pripade, ak je objednavatelom inzercie reklamna agentura, je potrebné uviest oznacenie klienta, v prospech ktorého objednavatel inzerciu objednava,
vratane nazvu inzerovaného produktu,

c) Cislo alebo iné evidenéné oznacenie objednavky,

d) oznacenie vydavatela, nazov tlaceného alebo elektronického média, v ktorom ma byt inzercia uverejnena,

e) forma inzercie (ploSny inzerat, riadkova inzercia, reklamny ¢lanok, vkladana inzercia, reklamny banner a pod.),

f) velkost, resp. format inzeratu s rozmermi v milimetroch (tlacené periodika) alebo v pixeloch (elektronické média),

g) farebnost inzeratu,

h) pocet inzeratov (tlacené periodika) alebo pocet zobrazeni inzertnych formatov (elektronické média),

i) pozadované terminy uverejnenia (datum vydania) alebo obdobie uverejnenia,

j) presny text inzeratu, pripadne hotovu grafcku predlohu inzeratu,

k) popis predIdh jednotlivych inzeratov v pripade ich striedania,

1) dalSie pripadné poziadavky a Specifkacie (pozadované umiestnenie, redakéna strana, inzertna strana, expresné zverejnenie a pod.),

m) meno a spojenie na pracovnika zodpovedného za danu objednavku,

n) datum vystavenia a podpis objednavatela

(dalej tiez ako ,objednavka*).

2.2. Objednavatel doruci objednavku osobne do sidla vydavatela, za$le ju postou alebo e-mailom priamo na adresu vydavatela, pripadne vyplni objednavkovy
formular na webovej stranke vydavatela. Pokial objednavka neobsahuje niektoru z ndlezitosti uvedenych v bode 2.1., vydavatel vyzve objednavatela na
doplnenie objednavky. V pripade, Ze tak objednavatel bezodkladne neurobi, vydavatel nie je povinny takto objednanu inzerciu uverejnit. Objednavky zaslané e-
mailom, musia byt nasledne potvrdené listom. Podanim objednavky a objednanim uverejnenia inzercie objednavatel akceptuje obchodné a technické
podmienky vydavatela uvedené vo VOP a Technickych podmienkach inzercie, ktorych aktualna verzia je zverejnena na internetovej stranke www.pravda.sk.

2.3. Akékolvek zmeny v objednavke je objednavatel povinny pisomne oznamit vydavatelovi najneskér do dia uzavierky objednavok pre vydanie, ktorého sa
zmena tyka.

2.4. Doru¢enim objednavky dochéadza k zmluvnému vztahu a objednavatelovi vznika narok na nezmenenu cenu inzercie po¢as obdobia uvedeného na
objednavke, a to aj v pripade platnosti nového cennika v danom Case.

2.5. Vydavatel mbze na vyziadanie objednavku potvrdit svojim podpisom priamo na formulari objednavky alebo samostatnou pisomnou formou a zasle
potvrdenie postou, e-mailom, alebo ho priamo doruéi objednavatelovi najneskdr do 3 pracovnych dni od doru¢enia objednavky vydavatelovi.

2.6. Pisomnosti a uétovné doklady adresované zmluvnou stranou druhej zmluvnej strane na adresu sidla/miesta podnikania/ bydliska uvedenu v objednavke
alebo potvrdeni objednavky alebo zapisanu v obchodnom registri sa budu na zaklade tychto VOP povazovat za doru¢ené druhej zmluvnej strane uplynutim 5-
teho dnia odo dia podania pisomnosti na postovu prepravu, bez ohladu na to, ¢i sa zmluvna strana, ktorej je pisomnost alebo Gétovny doklad adresovany, s jej
obsahom oboznami alebo nie.

2.7. Vydavatef je opravneny odmietnut’ objednavku na inzerciu, ktorej obsah alebo forma je v rozpore s platnymi pravnymi normami SR alebo by mohol
zasiahnut do osobnostnych prav fyzickej alebo pravnickej osoby alebo by inym spdsobom mohol poskodit’ zaujmy vydavatela. O odmietnuti takej objednavky je
povinny bezodkladne informovat objednavatela. Vydavatel je opravneny z vySSie uvedenych dévodov neuverejnit ani inzerciu objednanu vo vydavatelom
potvrdenej objednavke, ak z objednavky nebolo mozné vopred identifkovat obsah alebo formu inzercie.

2.8. VVydavatel je opravneny odmietnut objednavku na inzerciu, alebo odmietnut uverejnenie objednanej inzercie aj v pripade, ak objednavatel porusil
ustanovenia o platobnych podmienkach v zmysle €lanku V. tychto VOP.2.9. Objednavka, ktora nie je vyrazne oznacena ako nezavazna, alebo predbezna, sa
povazuje za zavaznu. Za zruSenie kazdej zavaznej objednavky, pripadne jej Casti, je objednavatel povinny uhradit storno poplatky uvedené v cenniku platnom
v €ase zruSenia objednavky, alebo v dolozke Zmluva o vyhotoveni plosnej inzercie.

2.10. Vydavatel je povinny rezervovat pre objednavatela inzertnu plochu na zaklade predbeznej objednavky, alebo pisomnej rezervacie az do obdrzania
zavaznej objednavky alebo jej pisomného zrusenia. Tato povinnost vydavatela sa kon¢i 10 pracovnych dni pred prvym planovanym uverejnenim inzercie v
denniku Pravda, v elektronickych médiach vydavatela a 15 pracovnych dni pred uverejnenim v ostatnych periodikach vydavatela. Pri Specialnych projektoch sa
konéi rezervacia priestoru na inzerciu 15 dni pred terminom uzavierky objednavok, ktory je uvedeny v cenniku inzercie konkrétneho projektu. Vydavatel
akceptuje rezervacie iba v pisomnej forme, pricom za platnu rezervaciu je mozné povazovat iba vydavatelom potvrdenu pisomnu rezervaciu.

2.11. Politickou inzerciou sa rozumie inzercia, v ktorej su prezentované/propagované volby, politické strany, zdruzenia politickych stran, jednotlivi kandidati vo
volbach alebo ich konanie, ¢innost alebo podozrenia, ktoré sa tykaju tychto subjektov. Politickou reklamou sa rozumie aj inzercia, ktorej predmetom je
negativna kamparn voci konkrétnej politickej strane alebo kandidatovi vo volbach.

lll. Zavazky vydavatela

3.1. Vydavatel sa zavazuje poskytnut inzertnu plochu podla poziadaviek objednavatela uvedenych vo vydavatelom potvrdenej objednavke a zabezpecit
uverejnenie inzercie v zavislosti od dodanych podkladov v zodpovedajlcej kvalite, a to v sulade s platnymi Technickymi podmienkami inzercie a kapacitnymi
moznostami vyroby periodika, resp. ostatnych produktov vydavatelstva. VVydavatel prekontroluje tlacové podklady alebo podklady v elektronickej forme dodané
objednavatelom. Vydavatefl je povinny pisomne potvrdit ich prijatie, ak o to objednavatel poziada.



3.2. Pokial sa v priebehu spracovania prejavia nedostatky v podkladoch objednavatela, ktoré neboli zrejmé pri ich odovzdavani vydavatelovi, bude inzercia
spracovana na urovni zodpovedajucej prislusSnym nedostatkom v kvalite podkladov.

3.3. Vydavatef je opravneny pouzivat grafcké predlohy k inzeratom, alebo ich €asti, vyhradne na uGcely inzercie v zmysle objednavky, pokial sa obe zmluvné
strany nedohodnu inak. Akékolvek zasahy do grafckej predlohy inzeratu (oprava gramatickych a Stylistickych chyb a pod.) je vydavatel opravneny vykonat len
po predchadzajucom pisomnom suhlase objednavatela.

3.4. Vydavatel si vyhradzuje pravo oznacit inzertnu stranu i inzerat vhodnym slovnym spojenim, skratkou, €iselnym oznacenim alebo ich kombinaciou v zmysle
zakona o reklame ako aj za u¢elom vhodnej identifkacie pre Gitatela. Napriklad: reklamny ¢lanok, inzercia, XP-898 a pod.

IV. Zavazky objednavatela

4.1. Objednavatel sa zavazuje objednat inzerciu vo vlasthnom mene a na vlastny ucet, pricom je povinny dodrziavat platny cennik inzercie, reSpektovat
technické podmienky, kapacitné moznosti a dodacie terminy vydavatela, s ktorymi bol oboznameny a tieto VOP.

4.2. Objednavatel zodpoveda za formalnu, grafcku a obsahovu stranku objednanych inzeratov/inzercie alebo inej platenej spravy, ako aj za pripadné Skody,
ujmy alebo uslé zisky akéhokolvek druhu, ktoré mézu vzniknut’ vydavatelovi alebo tretim osobam na zaklade obsahu uverejnenej inzercie. V pripade, ak si v
dosledku uverejnenia inzercie/platenej spravy bude tretia osoba narokovat nahradu Skody, uslého zisku alebo nemajetkovu ujmu je objednavatel povinny a
zavazuje sa nahradit vydavatefovi naroky tretej osoby, a to v plnej vySke a bez akéhokolvek obmedzenia. Rovnako sa objednavatel zavazuje vydavatelovi
nahradit v takom pripade aj vSetky naklady suvisiace s uplatiiovanim alebo branenim prav suvisiacich s uverejnenou inzerciou (napr. sidne poplatky alebo
trovy pravneho zastupenia).

4.3. Objednavatel je povinny, v pripade hotovych inzertnych prediéh uréenych na uverejnenie, dodat grafcké predlohy pre inzerciu vydavatelovi podla vopred
dohodnutych terminov uzavierok.

4.4. Objednavatel je povinny, v pripade podkladov pre vyrobu inzertnych predléh v inzertnej kancelarii, dodat grafcké predlohy pre inzerciu v denniku najneskér
5 pracovnych dni pred uverejnenim, pre inzerciu v ostatnych periodikach alebo pre uverejnenie na webe najneskér 10 pracovnych dni pred uverejnenim. Pre
Specialne projekty je uzavierka dodania podkladov pre vyrobu inzertnych predléh vyrabanych v inzertnej kancelarii 15 dni pred terminom, ktory je uvedeny v
plathom harmonograme, ak sa nedohodne inak.

4.5. Objednavatel je povinny dodavat podklady v zmysle Technickych podmienok inzercie pre novinové vydanie, vydanie na SC papieri a inzercie v
elektronickych médiach vydavatela, resp. v zmysle technickych podmienok pre konkrétne Specialne projekty, ktoré su uvedené v cenniku konkrétneho projektu.
Vydavatel neprebera zodpovednost za kvalitu tlace a kvalitu zobrazenia v internetovych médiach v pripade nedodrzania technickych podmienok pri vyrobe
podkladov zo strany objednavatefla.

4.6. Objednavatel je opravneny kedykolvek zrusit objednavku. V takomto pripade je povinny zaplatit storno poplatky podla cennika inzercie, platnych v ¢ase
zruSenia objednavky, alebo v dolozke Zmluva o vyhotoveni ploSnej inzercie.

4.7. Objednavatel zodpoveda za formalnu, grafcku a obsahovu stranku politickej inzercie, ako aj za pripadné skody akéhokolvek druhu, ktoré mézu vzniknat
vydavatelovi alebo tretim osobam na zaklade obsahu uverejnenej inzercie. V pripade, ak si v désledku uverejnenia politickej inzercie bude tretia osoba
narokovat nahradu $kody alebo nemajetkovi ujmu je objednavatel povinny a zavazuje sa nahradit vydavatelovi akukolvek a vSetku $kodu, ktora vznikne
vydavatelovi v désledku uplatnenia vysSie uvedeného naroku tretej osoby, a to v plnej vyske a bez akéhokolvek obmedzenia. Rovnako sa objednavatel
zavazuje vydavatelovi nahradit v takom pripade aj vSetky naklady suvisiace s uplatiiovanim alebo branenim prav suvisiacich s uverejnenou politickou
inzerciou.

V. Cena a platobné podmienky

5.1. Cena za uverejnenie inzeratu vratane prirazok a zliav je stanovené v zmysle zakona €. 18/96 Z. z. o cenach, je uréena v cennikoch inzercie platnych v
Case uverejnenia inzeratu, a je platna pri platbe vopred. Ceny za sluzby, ktoré nie su v cenniku uvedené (grafcké Upravy predidha podkladov, vkladana inzercia
nad 50 g a pod.), sa stanovia dohodou. Aktualna verzia cennikov inzercie sa nachadza na www.pravda.sk

5.2. Pri inzercii v denniku Pravda vo forme reklamného ¢lanku, musi byt forma zalomenia a pouzity typ pisma odlisny od redakénych materialov dennika
Pravda, pricom v titulkoch musi byt pouzité patkové pismo a v podtitulkoch a texte bezpéatkové pismo. Pouzité zalomenie grafov a tabuliek musi byt odli$né od
bezného spdsobu zalamovania v redakénej ¢asti dennika Pravda. Reklamny ¢lanok musi byt umiestneny v raméeku.

5.3. Pod pojmom redakéna strana sa rozumie vydavatelom uréena novinova strana, na ktorej sa nachadza aspon jeden redakény material. Pod pojmom
inzertna strana sa rozumie vydavatelom ur€ena novinova strana, na ktorej sa nenachadza Ziadny redakény material.

5.4. Pod pojmom pozadované miesto sa rozumie presne Specifkovana strana, rubrika, umiestnenie (napr. strana €. 5, rubrika Ekonomika, inzercia na dvoch po
sebe nasledujucich pravych stranach a pod.) v ramci technickych a kapacitnych moznosti vydavatela.

5.5. Cenu za uverejnenie inzeratov zaplati objednavatel na zaklade zalohovej faktary, resp. faktury pre uhradu vopred, a to prevodom na ucet vydavatela alebo
v hotovosti (max. vo vysSke zakonom pristupnej hotovostnej platby). Faktury pre uhradu vopred su vystavované so splatnostou najneskér 3 pracovné dni pred
terminom uverejnenia inzercie, pricom za den Uhrady inzercie sa povazuje deri, v ktorom bola predmetna suma pripisana na ucet vydavatela. Po uverejneni
inzercie zaSle vydavatel objednavatelovi zu¢tovaciu faktiru v zmysle platnych pravnych predpisov v €ase uverejnenia inzeratu. Pre okamih dorucenia faktary
vydavatela objednavatelovi plati ustanovenie bodu 2.6. tychto VOP primerane.

5.6. V pripade, Ze objednavatel zrusi Cast objednavky a vydavatel mu v priebeznej fakturacii poskytol zlavy, ktoré sa tykali celej objednavky, objednavatel je
povinny a zavazuje sa vzniknuty rozdiel medzi cenou objednavky a platnym cennikom inzercie uhradit vydavatelovi na zaklade faktury do 14 dni od zruSenia
danej Casti objednavky.

5.7. Ak vydavatel nemohol uverejnit inzerciu objednavatela v objednanom termine uverejnia z dévodu nedodania podkladov zo strany objednavatela v zmysle
¢lanku 1V., bodu 4.3. a 4.4. VOP, je objednavatel povinny uhradit vydavatelovi plni vySku ceny inzercie objednanej na tento termin uverejnenia.

5.8. V pripade objednavky objednavatela na uverejnenie politickej inzercie, uctuje vydavatel 20 % priplatok k cenam uvedenym v bode 5.1. tychto VOP.

5.9. V pripade, Ze objednavatel v inzerate uvedie aj logo dalSieho partnera, ma vydavatel pravo pozadovat priplatok za double branding v zmysle platného
cennika. NeStandardna a nadStandardna inzercia, loga inych partnerov v inzercii objednavatela su predmetom individualneho nacenenia.

VI. Reklamaéné podmienky

6.1. VVydavatel zodpoveda za uverejnenie inzercie podla udajov uvedenych v platnej a potvrdenej objednavke objednavatela a dodanych podkladov, pokial boli
dodrzané vsetky terminy odovzdavania inzertnych podkladov v zmysle ¢lanku IV., bodu 4.3. a 4.4. VOP a technické podmienky vyroby periodika, uverejnenia v
elektronickych médiach, resp. v Specialnych projektoch a ich aktualna verzia je zverejnena na internetovej stranke www.pravda.sk.

6.2. Objednavatel je povinny nedostatky zistené v inzercii reklamovat u vydavatela pisomne a bez zbytoéného odkladu. Objednavatel musi nedostatky popisat
a uviest poziadavky na ich napravu. Reklamacia je uplatnena véas, ak bola vydavatelovi doru¢ena najneskér v 10. kalendarny deri odo dha vydania, ktorého sa
reklamacia tyka, inak pravo na uplatnenie reklamacie zanika. V pripade nespravnej fakturacie je povinny predmetnu faktiru reklamovat do 3 dni odo dna
dorucenia.

6.3. Objednavatel je povinny pri opakovanom uverejneni inzerciu skontrolovat. Vydavatel neuzna narok na nahradnu inzerciu v pripade, ak sa pri jej opakovani
objavila rovnaka chyba, bez toho, aby bola najneskér do 3 dni po predchadzajucom uverejneni, oznamena vydavatelovi.

6.4. Vydavatel nezodpoveda za Skody, ktoré boli sp6sobené tretimi osobami alebo neodvratitefnymi udalostami.



6.5. V pripade, Ze pri uverejneni inzercie vznikli chyby, ktoré boli zapriinené vydavatelom, a objednavatelovi tym bola spésobena Skoda, je vydavatel povinny
objednavatelovi poskytnut nahradnu inzertnu plochu na uverejnenie rovnakého inzeratu bez chyb, ktorého lehota na €erpanie nahradného uverejnenia uznanej
reklamacie je v lehote do 30 kalendarnych dni. V pripade terminovaného obsahu inzeratu je vydavatel povinny objednavatelovi poskytnut primerant cenovu
zlavu. Tento zavazok vydavatela sa nevztahuje na pripady, ked objednavatel nedodrzal podmienky dohodnuté v zmysle &lanku VI., bodu 6.1. V pripade
nahradného uverejnenia inzeratu objednavatel nie je povinny uhradit nahradny, spravne uverejneny inzerat. Ak inzerat nebol uverejneny v dohodnutom
termine, ma objednavatel pravo na uverejnenie inzeratu v nahradnom termine.

6.6. Bezplatna obcianska riadkova inzercia je sluzba ¢itatefom, ktoru spoloénost OUR MEDIA SR a. s. poskytuje ob&anovi pre internetovu inzerciu, ktora
neobsahuje prvky komerénej inzercie a preto neméze byt ddévodom reklamacného konania.

6.7. Overovanie vydania inzeratov nie je naplfiou prace reklamac¢ného oddelenia a vydavatel nie je povinny overovat vydanie objednaného inzeratu.

6.8. Inzeraty, ktoré si obsahom alebo formou v rozpore s platnymi pravnymi normami SR alebo inak poskodzuju zaujmy vydavatela alebo sa nezlucuju s
inzertnou politikou vydavatela, méze vydavatel odmietnut uverejnit, a preto nemo6zu byt predmetom reklamacného konania. V takom pripade vydavatel vrati
Objednavatelovi prijatu zalohu alebo Uhradu za uverejnenie inzercie.

6.9. Charakteristiku obc¢ianskej a komercnej inzercie urcil vydavatel v podmienkach inzercie, a rovnako urcil aj povinne spoplatnené rubriky.
6.10. V pripade okamzitej reklamacie, t. j. v defi vydania, rozhodne vydavatel o reklamacii do 3 pracovnych dni od dna, kedy bola staznost od klienta prijata.

6.11. V pripade neprimeranej formy alebo obsahu komunikacie je pracovnik reklamaéného oddelenia opravneny prerusit telefonické vybavovanie inzercie.
Inzerent m6ze vyuzit pisomné formy reklamacie.

VII. Specifkacia riadkovej inzercie

7.1. Pod pojmom riadkova inzercia sa rozumie plateny textovy oznam komeréného alebo nekomeréného charakteru, objednany pravnickou alebo fyzickou
osobou, pri ktorom na rozdiel od ostatnych foriem inzercie (napr. plosna, reklamny ¢lanok, vkladana, viepovana inzercia a pod.) je zakladna cena stanovena v
zavislosti od celkoveého pocCtu objednanych a uverejnenych znakov riadkovej inzercie (okrem ostatnych priplatkov za umiestnenie a pod.). Riadkova inzercia je
vo vacsine pripadov zalamovana na Sirku jedného stlpca a jej umiestnenie zavisi od kapacitnych a technickych moznosti vyroby periodika.

7.2. Pod pojmom znak sa pre vypocet ceny riadkovej inzercie rozumie akykolvek alfabeticky a numericky znak, medzera medzi slovami a ostatné formy znaku
(vykri¢nik, otaznik, smaijlik, pomicka a pod.).

7.3. Text riadkovej inzercie nesmie bezdévodne zacinat ¢islovkou(ani ked' ide o telefénne &islo), interpunkénymi znamienkami, ¢i inymi znakmi, ktoré nemaju
priamy vplyv na obsah inzeratu. Ako kontakt sa nesmie uvadzat audiotextové Cislo. V pripade, ak sa v texte inzeratu nachadza audiotextové ¢islo, je
objednavatel povinny zabezpecdit’ a predlozit na uverejnenie také znenie inzeratu, v ktorom bude Citatefne a pravdivo uvedena cena za hovor.

7.4. Vlydavatel si vyhradzuje pravo odmietnut’ uverejnit inzerciu, ktora by menovite poskodila int osobu, frmu, inzerciu s textom, ktory je protizakonny, penazné
hry, predaj liekov, inzerciu, v ktorej sa pozaduje vopred fnanéna Ciastka, inzerciu prieCiacu sa spolocenskej etike, inzerciu, ktorej text je redakcii necitatelny
alebo nezrozumitelny.

7.5. Riadkovu inzerciu pre uverejnenie v tlacenych periodikach vydavatela je mozné objednat:

- pisomnou objednavkou, ktoru doruci objednavatel osobne do sidla vydavatela alebo ju zaSle postou alebo e-mailom priamo na adresu vydavatela,
- prostrednictvom internetu — cez internetové rozhranie http://inzercia.pravda.sk (dalej internetové rozhranie),

- osobne v inzertnej kancelarii

7.6. Na riadkovu inzerciu pre uverejnenie v tlacenych periodikach vydavatela objednanu klasickou formou sa vztahuju podmienky uvedené v ustanoveniach v
¢lankoch 1. az VII. VOP.

7.7. Na riadkovu inzerciu pre uverejnenie v tlacenych periodikach vydavatela objednanu prostrednictvom internetového rozhrania sa vztahuju podmienky
uvedené v ¢lanku VII. a VIII. VOP.

VIII. Uverejnenie riadkovej inzercie objednanej prostrednictvom internetového rozhrania

8.1. Uverejnenie riadkovej inzercie v tlaéenych periodikach vydavatela objednanej prostrednictvom internetu prebieha pomocou internetového rozhrania na
zaklade vyplnenia a odoslania formulara objednavky, ktory musi obsahovat vSetky Udaje nevyhnutné pre riadne uverejnenie riadkovej inzercie, najma:

a) obchodné meno/nazov objednavatela, bankové spojenie, €islo uctu, ICO, DIC, IC DPH a presnu adresu sidla/bydliska objednavatela, na ktort bude
vydavatel posielat faktdru za uverejnenie inzercie,

b) &islo alebo iné evidenéné oznacenie objednavky,

c) pocet inzeratov a pozadované terminy uverejnenia (datum vydania),

d) presny text inzeratu,

€) meno a spojenie na pracovnika zodpovedného za danu objednavku.

Formular objednavky inzercie je zverejneny na http://inzercia.pravda.sk

8.2. Cena za uverejnenie riadkovej inzercie vratane prirazok a zliav je stanovena v zmysle zakona €. 18/96 Z. z. o cenach, je uréena v cennikoch inzercie
platnych v ¢ase uverejnenia riadkovej inzercie a je platna pri platbe vopred. Aktualny platny cennik je zverejneny na http://inzercia.pravda.sk

8.3. Objednavka riadkovej inzercie prostrednictvom internetového rozhrania sa povazuje za zavaznu a je zaradena do planu na uverejnenie az v pripade
Uhrady ceny za inzerciu najneskdr 3 pracovné dni pred uverejnenim objednanej inzercie. Za defi Uhrady inzercie sa povazuje defi, v ktorom bola predmetna
suma pripisana na ucet vydavatela.

8.4. Objednavatel je povinny platbu za objednanu inzerciu oznacit pridelenym unikatnym identifkaénym &islom objednavky, pricom v platobnom prikaze ho
objednavatel uvedie ako variabilny a Specifcky symbol.

8.5. Unikatne identifkacné Cislo objednavky je automaticky vygenerované internetovym rozhranim vo formulari objednavky po vyplneni vSetkych nevyhnutnych
Udajov v zmysle bodu 8.1.a) — 8.1.e) tychto VOP.

8.6. Vydavatel mé& pravo bez suhlasu a vedomia objednavatela upravit obsah inzeratu, a to v pripadoch porusujucich zakon, pravopisnych a Stylistickych chyb,
alebo vulgarizmov nachadzajucich sa v texte inzeratu. Zmena znenia inzeratu a teda aj poctu znakov inzeratu vS§ak nema vplyv na vySku ceny inzeratu, resp.
ceny, ktoru uz objednavatel za inzerat uhradil.

8.7. Vydavatel ma pravo neuverejnit’ inzerciu v pdvodne objednanom termine v pripade, ak objednavatel neuviedol variabilny symbol pri platbe za objednanu
inzerciu v zmysle bodu 8.5. obchodnych podmienok alebo uviedol nespravny alebo neuplny variabilny symbol.

8.8. Ak objednavatel uhradil vy3$Siu sumu za objednanu inzerciu ako bola vygenerovana inzertnym rozhranim, bude predmetna inzercia uverejnena v zmysle
zaslanej objednavky a rozdiel medzi uhradenou cenou a skuto¢ne prinaleziacou cenou v zmysle platného cennika inzercie v ¢ase uverejnenia inzercie, bude
na zaklade pisomnej ziadosti klienta vydavatelom vrateny na uc¢et objednavatefla.

8.9. Ak objednavatel uhradil nizSiu sumu za objednanu inzerciu ako bola vygenerovana inzertnym rozhranim, bude predmetna inzercia uverejnena az po
doplateni rozdielu medzi uhradenou a skutoéne prinaleziacou cenou v zmysle platného cennika inzercie, a to v nahradnom termine uverejnenia, pricom vSak
doba medzi pévodne objednanym terminom uverejnenia a nahradnym terminom uverejnenia inzercie nesmie prekrocit' 15 kalendarnych dni.8.10. Ak
objednavatel uhradil nizSiu sumu za objednant inzerciu ako skuto¢ne prinaleziacu sumu v zmysle platného cennika inzercie z dovodu oznacenia komerénej
riadkovej inzercie zo strany objednavatela ako za inzerciu nekomercénu, bude predmetna inzercia uverejnena az po doplateni rozdielu medzi uhradenou a
skutoCne prinaleziacou cenou v zmysle platného cennika inzercie, a to v nahradnom termine uverejnenia, pricom vSak doba medzi pévodne objednanym



terminom uverejnenia a ndhradnym terminom uverejnenia inzercie nesmie prekrocit 15 kalendarnych dni. Rozhodnutie o spravnosti zaradenia inzercie do
kategorie komercna, resp. nekomeréna riadkova inzercia je vyluéne v kompetencii vydavatela.

8.11. Ak objednavatel neuhradi rozdiel medzi uz uhradenou nizSou cenou a skutocne prinaleziacou cenou za inzerciu v zmysle platného cennika inzercie
najneskoér 3 pracovné dni pred nahradnym terminom uverejnenia inzercie v zmysle ¢lanku 8.10. a 8.12. VOP, vydavatel inzerciu v nahradnom termine
neuverejni a na predmetnu inzerciu uplatni storno poplatok v zmysle platnych cennikov inzercie.

8.12. Vydavatel ma pravo neuverejnit objednanu inzerciu v pripade, ak objednavatel neuhradil cenu za inzerciu v zmysle bodu 8.3. a 8.4. VOP.

8.13. Vydavatel je opravneny odmietnut objednavku na riadkovu inzerciu, ktorej obsah je v rozpore s platnymi pravnymi normami SR alebo by inym spdésobom
mohol poskodit zaujmy vydavatela.

IX. Dal$ie ustanovenia

9.1. Informacie ohladne zadavania reklamy na internete su k dispozicii na www.pravda.sk v Kontaktoch - sekcia Reklama na internete a cennik plos$nej
inzercie.

9.2. Obe strany povazuju obsah objednavky a zmluvného vztahu vzniknutého medzi zmluvnymi stranami za predmet obchodného tajomstva a zavazuju sa
zachovavat mi¢anlivost o vSetkych skuto€nostiach, ktoré vyplyvaju z objednavky a uzavretej zmluvy v zmysle ustanoveni Obchodného zakonnika o
obchodnom tajomstve.

X. Zavere€né ustanovenia

10.1. VOP nadobudaju platnost a G€innost’ diiom ich vydania a ich aktualna verzia sa nachadza na http://www.pravda.sk, http://www.varecha.sk,
http://www.birdz.sk



